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Raport z badania rynku konserw miesnych

Krakow, marzec 2014



Metodologia i cele badawcze

e Charakterystyka badanej populacji

 Wyniki

e Podsumowanie



Cele badawcze i metodologia

Cele badawcze
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Preferowane miejsca zakupu

Metoda - wywiad telefoniczny wspomagany komputerowo (CATI)
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Badania zrealizowano w dniach: 3 do 24 luty 2014
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Charakterystyka badanych ¢ dochody, ocena sytuacji materialnej

Ocena sytuacji materialnej gosp. domowego
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Jezeli interesujg Panstwa wyniki tych badan zapraszamy do kontaktu ...
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BBS Obserwator sp.j., al.Stowackiego 6/13, 30-037 Krakéw
bbs@obserwator.com.pl, www. obserwator.com.pl
tel.: 12 398 38 10, fax: 12 398 38 18




